Tiskova zprava, 19. ¢ervna 2025, Praha

Cim jsou Cesi vyjimeéni. Unikatni iniciativa Dobré rano, Cesko
hleda nas pribéh uspéchu

Kazdy Cech a kazda Ceska se mohou zapojit do vytvoreni naseho narodniho pfibéhu.
Nova iniciativa Dobré rano, Cesko bude hledat to, co nas charakterizuje, spojuje a co
o sobé chceme Ffict svétu. Zaroven zastiti aktivity, které posiluji obraz nasi zemé v
zahrani€¢i. Do tvorby nasi unikatni story, ktera ma ukazat svétu, ze Cesko je
vyjimeénou a nadprimérnou zemi, se mize uz ted’ zapojit kazdy. A to na webu
www.dobreranocesko.cz vyplnénim dotazniku o tom, na co Cesko muze byt pysné.

V zahradach Ministerstva zahranicnich véci se ve ¢tvrtek 19. Cervna 2025 pfedstavila nova
iniciativa Dobré rano, Cesko. Platformu strategicky Fidi ¢eska diplomacie, komunikaéni a
participativni aktivity koordinuji Ceska centra. Dale se opird o mimoFadnou shodu napfi¢
resorty na zakladé spoluprace propagacnich agentur statu: Czechlnvest, CzechTourism,
CzechTrade, Dum zahrani¢ni spoluprace a Narodni sportovni agentura.

,Uvédomujeme si, ze Cesko by mélo na mezinarodni scéné vystupovat jednotné a mit v
ruce silny, sdileny nastroj pro dlouhodobé budovani svého obrazu ve svété. Pravé proto
fjsme na Ministerstvu zahrani¢nich véci v loriském roce spustili tvorbu narodni znacky — ve
spolupraci se statnimi propagacnimi agenturami. Projekt je kliCovym krokem v ramci
sjednocovani zahraniéni prezentace na$i zemé,” uvadi zvlastni zmocnénec MZV pro
jednotnou prezentaci Ceska v zahraniéi Marek Pyszko

Iniciativa reaguje na slabé vnimani Ceska v zahranidi, které dlouhodob& ukazuji
sociologické prizkumy. Cesko si svét v pozitivnim svétle spojuje predev§im s pfirodou,
kulturnim dédictvim a pivni tradici. Podstatné menSi ¢ast zahrani¢ni vefejnosti si nas ale
dokaze spoijit napfiklad s inovacemi, védou nebo bezpedim.

Partnerem iniciativy je také Cesky byznys, intenzivhé se v ni angaZuje spolek Druhd
ekonomicka transformace, ktery sdruzuje pfedni ¢eské podnikatele a podnikatelky.

~Musime se vyhrabat z na$i oblibené plebejské pozice a dobyt svét. A k tomu nutné
potiebujeme dobry ¢esky brand, cozZ neni jen znacka, ktera umozni zvysit marze exportéri a
pfijmy ¢eské ekonomiky, neni to jen slogan, ktery k nam privabi turisty a nebo investory, je to
i néco, co nam pomdize vydefinovat ¢eSstvi a na co mizeme byt hrdi. A tenhle bali¢ek pak
bude Cesko predstavovat jako hrdou, sebevédomou ekonomiku, coZ se projevi na nasi
budouci prosperité,” zdUraznuje Martin Wichterle, z Wikov Industry a ambasador Druhé
ekonomické transformace.

Zasadni roli v iniciativé hraje participace verejnosti. Vznika ve spolupraci s Nadaci
BLIZKSOBE a analytickym Ustavem STEM. Kombinuje on-line i off-line zapojeni. Lidé z
celého Ceska dostanou moznost diskutovat, co podle nich dé&la Cesko vyjimeénym, &im
jsme pro svét relevantni a kam bychom méli sméfovat. Zapojit se je mozné pfes web
www.dobreranocesko.cz, kde probiha sbér odpovédi na souvisejici otazky.
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Soucasti budou i diskuse ve méstech, participativni setkani a vyzvy na socialnich sitich. S
iniciativou se budou moct potkat i navstévnici letnich kulturnich festival(. ,Diky kombinaci
on-line a off-line zapojeni se do tvorby pfibéhu Ceska muze pfidat kazdy. Spoleéné tak
muzeme dojit ke shodé na tom, kdo jsme, kam sméfujeme, a poloZit zaklady pro budovani
obrazu Ceska v zahraniéi i posileni hrdosti doma,“ tika Jaromir Mazak, feditel vyzkumu
STEM.

Participacni faze kampané potrva od ¢ervna do podzimu 2025. Vystupy ze zapojeni
vefejnosti zpracuje expertni tym, ktery na jejich zakladé pfipravi navrh jednotného pfibéhu
Ceska. Ten bude nasledné& vyuzit k dlouhodobé komunikaci v riiznych odvétvich. Cely
proces ma Ctyfi etapy: sbér nazoru, jejich analyzu, navrh strategie a spusténi komunikace
v&etné zahraniéniho rozméru.

JImage Ceska ve svété i doma je zbytedné zatizena prezitymi stereotypy a neodpovida
potencialu, ktery naSe zemé bezesporu ma. Cely svét tleska nasi skvélé kultufe - tradiéni i
soudasné. Zaroveri v Ceskych centrech vniméme, Ze jeji propagaci by jesté vice pomohlo,
kdyz se bude prolinat se srozumitelnym a dobre vypravénym narodnim pfibéhem,” Fika
generalni feditelka Ceskych center Jitka Panek Jurkova.

Zkusenosti ze zahraniCi ukazuji, Ze cestou, jak cilené zlepSovat obraz zemé v zahrani€i, je
tvorba narodni znacky, ktera predstavuje komunikacni ramec vyuZitelny v diplomacii,
turismu, exportu, kultufe, vzdélavani i sportu.

,Silny a srozumitelny pfibéh znacky Cesko je klicem k tomu, jak byt vice vidét a slySet —
doma i ve svété. V cestovnim ruchu je to obzvlast dilezité — silny brand umoZriuje mnohem
lépe cilit kampané, oslovit vice navstévniki a podporit tak nejen podnikatele, ale i samotné
regiony a Cesko jako celek,” fikad feditel Ceské centraly cestovniho ruchu -
CzechTourism FrantiSek Reismiiller.

,Export je pro otevrenou ekonomiku Ceska opravdu klicovy, proto je kvalita i vyspélost eské
nabidky v zahraniCi pro jeho uspéch zasadni. Z téchto divodi jsme realizovali priizkum
mezi obchodnimi partnery po celém svété. Potvrdilo se, Ze jsme znami jako tradi¢ni exportni
zemé, ale v oblasti kreativniho mySleni a inovaci je prostor pro zlepseni naseho image.
Proto se musime zamérfit na transformaci obrazu, ktery o sobé ve svété vytvarime, s cilem
podpofit nase exportéry respektovanym vnimanim zemé v zahranici. CzechTrade se proto
aktivné podili na hledéni uspésného pribéhu Ceska, ktery spoji nasi tradiéni exportni pozici
s inovativnim potencialem,” doplfiuje Radomil Dolezal, generalni feditel CzechTrade.

,Cesko mé obrovsky potenciél stat se jednou z nejatraktivnéjich zemi svéta — nejen pro
turisty a investory, ale i pro talentované studenty, odborniky a védce. Dosud nam vsak
chybél jednotny pfibéh, ktery by naSi zemi prezentoval navenek a posilil jeji pozici jako
partnera pro mezinarodni vyzkum a akademickou spolupraci. Zahrani¢ni studenti a
absolventi zaroveri pfinaseji inovace, zvysuji kvalitu Skolstvi, maji pozitivni dopad na ¢eskou
ekonomiku a prispivaji k rozvoji celé spolecnosti,“ fika Michal Uhl, feditel Domu
zahraniéni spoluprace, narodni agentury pro mezinarodni vzdélavani a vyzkum.

LIniciativa Dobré rano, Cesko je pro nés pfilezitosti zadit vypréavét — a zaroveri naplriovat —
novy narodni pfibéh. Pribéh zemé, ktera neni znéama jen Prahou ¢&i pivem, ale zemi
nabizejici Spickové podminky pro investice, rozvoj startupl a inovaci, a kde dava smysl zit a



podnikat. Mame S$anci ukazat svétu, Ze jsme pfipraveni byt moderni, sebevédomou a
otevfenou zemi pro byznys i nové technologie s vysokou kvalitou Zivota. V Czechinvestu si
ale uvédomujeme, Ze znaCku zemé netvofi jen marketingové fraze a slogany. Pracujeme
proto na tom, aby startupisté, inovatofi, investofi — zkratka vSichni, ktefi se neboji mifit
vysoko — méli k dispozici co nejlepsi podminky. | tim pomahame psat novy cesky pfibéh,*”
dodava Jan Michal, generalni feditel agentury Czechinvest.

~Sport vnimame jako jednu z kli¢ovych oblasti v rdmci prezentace naroda. Velka sportovni
vitézstvi, ale i poréazky, jsou pevnym zakladnim kamenem pfi budovani narodni identity a
hrdosti, a proto vnimame roli Narodni sportovni agentury v tomto projektu jako velmi
dilezitou.sme pfipraveni prostrednictvim reprezentaénich tymd jednotnou identitu CR
prezentovat - a to at uz v zahraniéi, nebo na sportovnich akcich poradanych v Cesku,”
uzavira Ondrej Sebek, predseda Narodni sportovni agentury.

Dobré rano, Cesko je celospoleSenské iniciativa zamérend na posileni obrazu Ceské
republiky doma i v zahrani¢i. Koordinuji ji Ministerstvo zahrani¢nich véci ve spolupraci s
Ceskymi centry a dal§imi propagacnimi agenturami statu: Czechinvest, CzechTourism,
CzechTrade, Dim zahraniéni spoluprace a Narodni sportovni agentura. Soucasti iniciativy je
Ccesky byznys i odborna a oblanska vefejnost. Cilem je vytvofit sdileny, autenticky a
strategicky ukotveny pfibéh Ceska, ktery bude zékladem pro dlouhodobou komunikaci i
posileni narodni identity. Iniciativa stavi na participaci vefejnosti a expertnim zazemi a
inspiruje se osveédcéenymi pristupy ze zahranici.
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