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DOBRE RANO, CESKO: CESI A CESKY HLEDAJi SVOU
SUPERSCHOPNOST. VYNALEZAVOST VITEZi, PIVO
ROZDELUJE

Tiskovd zprdva ze dne 10. 12. 2025, Ceskd centra

Svoboda, solidarita ¢i vynalézavost jako nejcastéji zminované ceské charakteristiky vychazeji
z prabéznych vysledkii unikatni iniciativy Dobré rdno, Cesko, ktera zapojuje ¢eskou
verejnost do tvorby souc¢asného narodniho pfibéhu. Dlraz pak podle vysledk(i Cesi a Cesky
kladou také na typicky ceské souznéni s prirodou, napriklad v podobé ¢undrovani ci
vodactvi. Zaroven nam ale dle prizkumu chybi vétsi ambice a narodni hrdost. Online anketa
probiha na webu www.dobreranocesko.cz. Cilem projektu je posilit identitu a ,, znacku”
Ceska coby tispésné a sebevédomé zemé.

Cesi a Cesky jsou podle pribéznych vysledkii celonarodniho prizkumu iniciativy Dobré rdno,
Cesko py3ni mimo jiné na to, Ze jsou vynalézavi a maji inovativni mysleni — zkratka Ze ,si vime
rady”, a to i kdyz zrovha nemame v rukou ty nejlepsi karty. Sem patfi jak ceské kutilstvi, zrucnost
a vztah k femeslum, ale také tfeba uméni poradit si v krizovych situacich a vzajemné si pomoci, Ci
,Smart inovace”. Ty dotazovani ilustruji i na legendarnich sportovnich aspésich, napriklad v
podobé penalty ceského fotbalisty Antonina Panenky. V atletovi Emilu Zatopkovi zase néktefi vidi
Ceskou houzevnatost.

Casto se pak dotazovani shodovali na hrdosti, kterou citi, kdyz se projevujeme jako
nadstandardné solidarni narod. Coz se uz mnohokrat ukazalo napfriklad pfi narodnich sbirkach na
pomoc pfi prirodnich katastrofach ¢i nemocnym spoluobcaniim a zejména détem.

,Priizkum probihd v rémci iniciativy Dobré rano, Cesko, kterou strategicky koordinuje Ministerstvo
zahranicnich véci a do niZ se zapojuji viechny klicové stdtni propagacni agentury — Ceskd centra,
Czechlinvest, CzechTourism, CzechTrade, Diim zahranicni spoluprdce i Ndrodni sportovni agentura.
Vznika tim skutecné vyjimecnd shoda napfric resorty a zdroven i snaha otevrit debatu o ,znacce’
Ceska celé zemi, ne jen vybranym institucim. Projekt jsme zahdjili v cervnu 2025 a jeho cilem je
spolecné zjistit, jak chceme jako zemé vystupovat a byt vnimadni,” vysvétluje Jan Dlouhy, mluv¢i
iniciativy Dobré rdno, Cesko.

Od zahéjeni iniciativy Dobré rdno, Cesko probéhlo jiz 10 participaénich setkani po celé republice.
Vyzkumnici se ptali lidi ve méstech jako Praha, Brno, Jihlava, Usti nad Labem nebo Karlovy
Vary na to, jaky by mél byt budouci pfibéh Ceska. Odpovédi ziskali od $iroké a réiznorodé skupiny
Ucastnikd, mezi nimiz byli zastupci mensin, vyrazné osobnosti verejného Zivota i napfiklad umélci
nebo sportovci. Participativni ¢ast vyzkumu probiha pod zastitou Nadace Blizksobé a s podporou
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podnikatelské platformy Druha ekonomicka transformace.

Mapovani nazorQ verejnosti probiha jako pfipravna faze projektu tzv. nation brandingu, tedy
posilovani reputace zemé a — jednoduse feceno — jeji oblibenosti v ocich svéta. To se méfitelné
promita do hodnoty ceskych vyrobkl na svétovych trzich, ochoty elitnich zahrani¢nich pracovnik
prichazet do zemé, ale zaroven to mlize v pozitivnim slova smyslu pocitit kazdy Cesky turista pfi
svych cestach do zahranici.

Podle prabéznych zjisténi z dosud realizovanych participativnich setkani zpracovanych vyzkumnym
tymem analytického Gstavu STEM vnimaji Cesi a Cesky jako jeden z kli¢ovych soucasnych
narodnich atributd také vysokou miru svobody a bezpeci a vztah k témto hodnotam. ,/ to, Ze
muzu poslat dité samotné ven, protoZe je tady bezpecno, je svoboda,” zaznélo napfiklad na jedné z
participativnich debat.

Zajimava zjisténi pak prlzkum pfinasi ve vztahu k ,rodinnému stfibru”, tedy pivu a pivni kulture.
Priibézné vysledky ukazuji, ze Cesi a Cedky si zakladaji na svych tradicich, ale chtéji je zasadit do
soucasného svéta. A pravé timto vyvojem prochazi jejich vztah k pivu. Jednoduse rec¢eno: pivo ,v
erbu” chceme, ale s dGrazem na kvalitu v moderni podobé - tfeba v podobé mikropivovarnictvi,
spie ne7 jako turisticky ky¢, ktery déla z Ceska cil alkoholovych vyletd.

.Na nasich participativnich setkdnich casto zaznivd, Ze pivni kultura je soucasti naseho narodniho
pribéhu, identity. Radi se pochlubime, Ze mame udajné nejlepsi pivo na svété. Ale také k ni mame
ambivalentni vztah. Pivni kultura Cechiim a Ceskdm na jednu stranu vadi, protoZe je pak Cesko
spojované s alkoholovym, pivnim turismem. Zdroven je to vnimané jako jedna z nejvétsich inovaci,
co Cesko dalo svétu. A zdroveri pivni kultura mize byt i hezkd. Pivovary vnimdme v dnesnim
kontextu jako industrial,” popisuje $éf vyzkumu analytického ustavu STEM Jaromir Mazak.

Soucasny &esky narodni piibéh se ale nesklada jen z ,velkych” hodnot, Cesi jako silnou soucast své
identity stale vice vnimaji kvalitu kazdodenniho zivota a zejména vztah k ¢eské pFirodé, ktera je
rozmanita a pristupna. Je také spojena s travenim volného ¢asu radou ,narodnich” aktivit:
houbarenim, sjizdénim fek nebo zpivanim u taboraku. ,Mozna jsme vic sbéraci nez lovci,”
zaznélo na jedné z participativnich debat jako ceska charakteristika.

,Cesi a Cesky si zdejsi pFirodu a jeji pfistupnost spojuji i s nasim vztahem ke svobodé. Casto si
pochvaluji, Ze se z industridlniho mésta dostanou rychle, tfeba za pul hodiny, do volné prirody ¢i
dokonce do hor. A vnimaiji to jako velmi silny aspekt kvality Zivota v Cesku. Spojuji si s tim i ryze
ceské momenty, které propojuji lokalni komunitni Zivot s prirodou a tradicemi — vecery s Zivou
hudbou v kempu, cundry, pisnicky u tdabordku, chalupareni a opékani spekadckd,” dodava Mazak ze
STEM.

Cesi a Cesky dale vyzdvihuji éeskou kulturu, jeji rozmanitost a Gspéchy v zahranici. Stejné tak i
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primyslové dédictvi. Vyzkum se zaméruje i na to, jakymi stereotypy ¢i negativnimi vlastnostmi je
zatizena Ceska identita. Dotazovani Casto zminuji nizké sebevédomi.

Cilem participativni Casti je sbér inspiraci a témat, ktera lidé povazuji za dulezita pro soucasny
pribéh Ceska. Vysledky jsou priibézné a priizkum i participativni setkani pokracuij.

.V participativnich debatdch zazniva, Ze si limity davame niZ, nez bychom mohli. Méli bychom mit
vétsi ambice. Jako priklad mohu uvést dalsi tezi, ktera tam zaznéla: i na mezindrodni scéné bychom
mohli hrat roli prostfednika, ale brani nam v tom to, Ze se uzavirame, nejsme moc sebevédomi a
treba ani neumime jazyky. Pordd se vnimdme spise jako mald nedileZita zemé, ale citime, Ze mdme
na vic. Nékteri z ucastnik( si dokonce mysli, Ze jsme mezindrodni vliv méli, ale historicky jsme o néj
prisli,” fika feditel Nadace Blizksobé a sociolog Nikola Hofejs.

O iniciative:

Dobré rdno, Cesko je pFipravnou fazi projektu narodniho brandu — koncepce prezentace Ceska v
zahranidi, inspirovany Uspésnymi iniciativami napriklad ve Finsku, Estonsku ¢i Velké Britanii. V
ramci Dobré rdno, Cesko probiha celonarodni priizkum, jak Cesi a Cesky vnimaji svou zemi, jeji
silné a slabé stranky a jak se maji promitnout do nasi reputace a prezentace v zahranici. To ma vliv
na to, jak je Cesko Uspésné na mezinarodni scéné — ekonomicky, diplomaticky, ale i na mezilidské
Urovni. Soucasti prizkumu je online dotaznik na webu www.dobreranocesko.cz, kde mize Uplné
kazdy za par minut odpovédét na otazky tykajici se Ceské identity a obrazu zemé.

Kontakt pro média

Jan Dlouhy

tiskovy mluvéi Ceskych center a iniciativy Dobré rano, Cesko
dlouhy@czechcentres.cz

+420 721 002 290

Ceska centra, pfispévkova organizace Ministerstva zahrani¢nich véci CR, jsou stéZejnim nastrojem verejné
diplomacie zahrani¢ni politiky Ceska a rozvijeji kulturni vztahy mezi zemémi. Jakozto kulturni institut jsou
¢lenem sité zahraniénich evropskych kulturnich institutd EUNIC. Prezentuji nasi zemi v $iroké skale kulturnich
a spolecenskych oblasti: od uméni pfes kreativni pramysly aZ po propagaci uspéchii ¢eské védy a inovaci.
Vénuji se vyuce ¢€estiny v zahraniéi. Zapojuji se do mezinarodnich projekti a slouzi jako platforma pro rozvoj
mezinarodniho kulturniho dialogu. V sou¢asnosti ptsobi v zahrani¢i celkem 26 poboéek na 4 kontinentech.
Kromé €eskych center spravuji také Cesky diim v Bélehradé, Bratislavé a Jeruzalémé.
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