Dobré rano,
Cesko!




O iniciative

Cesky stat v unikatni shodé& napfi¢ resorty, na zakladé spoluprace svych propagaénich
agentur a v partnerstvi s domacim byznysem spousti iniciativu ,Dobré rano, Cesko”, ktera
je prvnim krokem k aktualizaci narodniho p¥ib&hu a zvy$eni povédomi o Cesku ve svéts.

Jde o apolitickou iniciativu, ktera vychazi z expertniho know-how a inspiruje se v zemich,
které Uspésné proSly podobnym procesem, jako jsou napfiklad Nizozemsko, Finsko Ci
Estonsko.

Dobré rano, Cesko vznika jako vyzva k probuzeni toho nejlep$iho, co v nas je a co nam
déla dobré jméno ve svété. To nelze udélat za zavienymi dvefmi. Proto v prvé fadé
potfebujeme zapojeni Cechd a Cesek. Kazdy bude mit prileZitost vyjadfit svij nazor na to, v
&em jsme dobfi, pro okolni svét relevantni a kam se chceme jako Cesko do budoucna
posouvat.

Dobré rano, Cesko koordinuji Ceska centra spole¢né s propagaénimi agenturami statu
Czechinvest, CzechTourism, CzechTrade, Dim zahraniéni spoluprace a Narodni
sportovni agentura. Mezi aktivni partnery iniciativy patfi podnikatelska platforma Druha
ekonomicka transformace. Participativni koncept vytvofila Nadace Blizksobé a
analyticky ustav STEM. Centralnim mistem pro participaci je webova stranka
www.dobreranocesko.cz, kde uz na zajemce Cekaji prvni otazky.

Mozna se jako narod nékdy neshodneme. VSichni ale chceme, aby naSe zemé
prosperovala, aby se jejim obCanim dafilo a aby mohli naplfiovat své sny a ambice. Nasim
cilem je vybudovat dlouhodobou, promyslenou a davéryhodnou komunikacni strategii pro
prezentaci Ceska nejen v zahraniéi, odborn& zndma pod nazvem narodni branding, ktera
bude vyuZitelna napfi¢ sektory a bude zarovei mezigeneracni. Prvni fazi je zapojeni
vefejnosti a sbér dat, ktera umozni potfebnou analyzu pro dalSi kroky. Tato strategie ve
finale pfinese hmatatelné vysledky v oblasti exportu, turismu, investic, ale i sebevédomi
ob&anu a kvality vefejné debaty.


http://www.dobreranocesko.cz

Fakta a Cisla
51 %

dotazovanych respondentil z 20 zemi odpovédélo, ze o Cesku slyselo, ale nevi o ném
zadné podrobnosti.
(Prtizkum Image Ceska, DZS, 2025)

Vétsina svéta nas vidi jen jako primérnou zemi. Nejméné nas za nadprimeérnou zemi
oznacuji zapadni zemé&, Francie (13 %), Italie (15 %) a Némecko (19 %). Nejlépe nas
vnimaji Indonésané a Indové (54 % Cesko vnima jako nadpriimérnou zemi v Evropé).
(Prtizkum Image Ceska, DZS, 2025)

51 %

dotazanych Némcii nedokaze poznat Cesko na mapé.
(Prtizkum Image Ceska, DZS, 2025)

Zhruba polovina respondentt z Velké Britanie, Francie a Némecka se domniva,
ze CR je vychodni Evropé.
(Prtizkum Image Ceska, DZS, 2025)

Pouze 29 %

respondentil ze vSech zemi jasné rozlisuje Ceskoslovensko od Ceské republiky.
(Prazkum Image Ceska, DZS, 2025)

y A 4 A\ 4 o
Méné nez 40 %
respondenti z Velké Britanie, Némecka a Francie si Cesko spoji s tim, ze by aktivné

spolupracovalo na mezinarodni scéné.
(Prtizkum Image Ceska, DZS, 2025)

Nejvice si nas respondenti (68 %) spojuji s krasnou pfirodou a kulturnim dédictvim.
(Behavio pro Ceska centra, 2024)



Na co miZeme byt z eské kultury hrdi? Nejéastéji lidé z CR zminuji, ze mGzeme byt hrdi
na uméni, sport, védu a pivo.
(Behavio pro Ceska centra, 2024)

Jaké hodnoty sdilime? Nejéastéji lidé z CR jako sdilené hodnoty zmifuji humor,
soudrznost a piti piva.
(Behavio pro Ceska centra, 2024)

Citace osobnosti

,Cesko mé obrovsky potenciél, ale bez jednotné prezentace ho ve svété neukéZzeme naplino.
Projekt nérodniho brandingu je pro nés strategickym zékladem pro to, jak chceme o Cesku
mluvit dnes, zitra i za deset let. Nejde jen o to, jak vypadame — jde o to, co o sobé fikame a
¢emu vérime. Vérim, Ze pokud to zviadneme dobre, vytvorime silny, srozumitelny pfibéh,
ktery s hrdosti pfedame dalsi generaci, zvlastni zmocnénec MZV pro jednotnou
prezentaci Ceska v zahranié¢i Marek Pyszko

Jmage Ceska ve svété i doma je zbytecné zatizena prezitymi stereotypy a neodpovida
potencialu, ktery naSe zemé bezesporu ma. Cely svét tleska nasi skvélé kulture — tradicni
i soudasné. Zaroveri v Ceskych centrech vniméme, Ze jeji propagaci by jesté vice pomohlo,
kdyz se bude prolinat se srozumitelnym a dobre vypravénym narodnim pribéhem. A plati to
i naopak, nase kultura, v Sirokém slova smyslu, je zékladnou tohoto pfibéhu. V prvé radé
ale potrebujeme védét, jak se vnima sama Ceska spolec¢nost, jakou cestu jsme uSli jako
samostatna zemé. NaSe zahraniéni image musi stat na autentickém pfibéhu, v tom je
iniciativa Dobré réno, Cesko unikatni,“ Fika generalni reditelka Ceskych center Jitka
Panek Jurkova.

,Silny a srozumitelny pfibéh znacky Cesko je kliéem k tomu, jak byt vice vidét a slySet —
doma i ve svété. Pokud se nam napfi¢ obory, kraji, generacemi i profesemi podari sladit
pfedstavu o tom, jak chceme na$i zemi prezentovat, bude to zasadni krok kupfedu.
V cestovnim ruchu je to obzvlast dilezité — silny brand umoZzriuje mnohem lépe cilit
kampané, oslovit vice navstévnikl a podporit tak nejen podnikatele, ale i samotné regiony
a Cesko jako celek. Iniciativa Dobré réno, Cesko, ktera vytvari zaklad pro projekt brandu
Ceska, neni o jednotné vizuéini identité. Je to pfibéh celé zemé. Proto ji vitdme a aktivné
se do ni zapojujeme,” Fika feditel Ceské centraly cestovniho ruchu — CzechTourism
FrantiSek Reismiiller.

,Cesko ma obrovsky potenciél stat se jednou z nejatraktivnéjsich zemi svéta — nejen pro
turisty a investory, ale i pro talentované studenty, odborniky a védce. Dosud nam vsak
chybél jednotny pribéh, ktery by naSi zemi prezentoval navenek a posilil jeji pozici jako
partnera pro mezinarodni vyzkum a akademickou spolupraci. Zahranic¢ni studenti
a absolventi zaroveri prinaSeji inovace, zvy$uji kvalitu S$kolstvi, maji pozitivni dopad
na ¢eskou ekonomiku a prispivaji k rozvoji celé spolecnosti,” fika Michal Uhl, reditel
Domu zahraniéni spoluprace, narodni agentury pro mezinarodni vzdélavani a vyzkum.



,Export je pro otevienou ekonomiku Ceska opravdu klicovy, proto je kvalita i vyspélost ceské
nabidky v zahraniCi pro jeho uspéch zasadni. Z téchto divodd jsme realizovali priizkum
mezi obchodnimi partnery po celém svété. Potvrdilo se, Ze jsme znami jako tradi¢ni exportni
zemé, ale v oblasti kreativniho mySleni a inovaci je prostor pro zlepSeni naseho image.
Proto se musime zaméfit na transformaci obrazu, ktery o sobé ve svété vytvafime, s cilem
podpofit nase exportéry respektovanym vnimanim zemé v zahranici. CzechTrade se proto
aktivné podili na hledani uspésného pfibéhu Ceska, ktery spoji nasi tradiéni exportni pozici
s inovativnim potencialem,”fika Radomil Dolezal, generalni reditel CzechTrade.

~Sport vnimame jako jednu z kliCovych oblasti v ramci prezentace naroda. Velka sportovni
vitézstvi, ale i porazky, jsou pevnym zakladnim kamenem pfi budovani narodni identity a
hrdosti, a proto vnimame roli Narodni sportovni agentury v tomto projektu jako velmi
dilezitou.sme pfipraveni prostrednictvim reprezentaénich tymi jednotnou identitu CR
prezentovat - a to at uZ v zahraniéi, nebo na sportovnich akcich pofadanych v Cesku,”
dopinil Ondiej Sebek, predseda Narodni sportovni agentury.

,Musime se vyhrabat z na$i oblibené plebejské pozice a dobit svét. A k tomu nutné
potrebujeme dobry Eesky brand, coZ neni jen znacka, ktera umozni zvysit marze exportért
a prijmy ceské ekonomiky, neni to jen slogan, ktery k nam pfivabi turisty a nebo investory,
je to i néco, co nam pomuze vydefinovat ¢edstvi a na co muzeme byt hrdi,” fika Martin
Wichterle, Wikov Industry a ambasador Druhé ekonomické transformace.

,Uspésna zemé, kterou chceme byt, musi mit dobry brand. Bez néj ten tspéch neprodéte.
V mezinarodnim srovnani si v této chvili nestojime S$patné, byt jsme pro to zatim mnoho
neudélali. A to je tfeba zménit. Dobry brand ale nelze pomérovat jen kupeckymi pocty,
Ze diky nému budeme moci mit vy$§i marze, pfitahneme vice investort, nebo vice turista.
Dobry brand totiz muze do jisté miry sjednocovat nas stat, kazdému obcCanu pfidat urcCity
pocit sounaleZitosti a vitézstvi. A to potfebujeme,” fika Martin Vohanka, Eurowag
a ambasador Druhé ekonomické transformace.

.Hledani spravného ¢eského brandu je Sance na kultivaci spolecnosti, srovnani si hodnot,
Sance prestat se podceriovat, $ance pochopit, Ze néco muzeme ovlivnit a nést za to
spole¢nou odpovédnost. Je nutné, aby brand vypravél pravdivy pfibéh a vzeSel z DNA
naSeho statu a naroda, pak se k nému také budou vsichni hlasit a budou na néj hrdi. Takto
védomé budovany brand muize nejen zlepSovat nase renomé a pfilezitosti v zahranici, ale
také posilit nasi zemi uvnitf,” fika Katerina Kadlecova, USSPA a ambasadorka Druhé
ekonomické transformace

,Koncept on-line a off-line participace, pfipraveny ve spolupraci s nadaci Blizksobé
a analytickym Ustavem STEM, umozni véem Ceském a Cechiim vyjadFit svij nézor na to,
v ¢em jsme dobfi a na co muzeme byt hrdi, ¢im jsme pro okolni svét relevantni a atraktivni,
a kam se chceme jako Cesko do budoucna posouvat. Diky tomu bude mozné zapojit Sirokou
vefejnost do spoluvytvéreni pfibéhu o Cesku. On-line participace spo&iva ve sbéru odpovédi
na klicové otazky prostrednictvim webové platformy vénované kampani. Off-line participace
pak probéhne formou osobnich participativnich setkani s rdznorodymi aktéry v riznych
éastech zemé a umozni hlub$i vhled do nasich predstav o Cesku. Spolecné tak muzeme
dojit ke shodé na tom, kdo jsme, kam smérujeme, a poloZit zaklady pro budovani obrazu



Ceska v zahraniéi i pro posilovani hrdosti na to v &em vynikdme doma,“ vysvétluje
Jaromir Mazak, reditel vyzkumu STEM.

LIniciativa Dobré rano, Cesko je pro nés pfilezitosti zacit vypravét — a zaroveri naplriovat —
novy narodni pfibéh. Pribéh zemé, ktera neni znama jen Prahou Ci pivem, ale zemi
nabizejici $pickové podminky pro investice, rozvoj startupt a inovaci, a kde dava smysl Zit a
podnikat. Mame $anci ukazat svétu, Ze jsme pfipraveni byt moderni, sebevédomou a
otevienou zemi pro byznys i nové technologie s vysokou kvalitou Zivota. V Czechinvestu si
ale uvédomujeme, Ze znaCku zemé netvofi jen marketingové fraze a slogany. Pracujeme
proto na tom, aby startupisté, inovatofi, investofi — zkratka vSichni, ktefi se neboji mifit
vysoko — méli k dispozici co nejlepsi podminky. | tim pomahame psat novy esky pfibéh,*”
dodava Jan Michal, generalni feditel agentury Czechinvest.



Q&As

Co je Dobré rano Cesko?

Dobré rano, Cesko je celospoledenska iniciativa zaméfena na zachyceni soudobého,
autentického a dlouhodobé udrzitelného pib&hu Ceska. Nejde o marketingovou kampan,
ale o prvni krok k promyslenému a odborné ukotvenému budovani image Ceska, neboli
narodnimu brandingu, ktery pomuze lépe predstavit nasi zemi svétu a zaroven posilit
sebevédomi a identitu uvnitf spole€nosti. Iniciativa stavi na participaci vefejnosti, expertnim
know-how, inspiraci ze zahraniCi i zku$enostech z pfredchozich narodné propagacnich
projektu.

Jedna se o vladni projekt?

Iniciativa Dobré rano, Cesko je strategicky fizena Ministerstvem zahraniénich véci CR, ale
je politicky neutralni. Je vysledkem Siroké shody napfi¢ statni spravou, agenturami, zastupci
soukromého sektoru a odbornou verfejnosti. Zapojeny jsou propagaéni agentury statu Ceska
centra, Czechlnvest, CzechTourism, CzechTrade, DUm zahrani¢ni spoluprace a Narodni
sportovni agentura. Projekt je realizovan s ddrazem na odbornost, otevienost
a dlouhodobou udrzitelnost.

Kdo se muze zapojit?

Zapojit se mlUze kazdy. Projekt stavi na participaci, tedy aktivnim sbéru nazort a podnétd od
verejnosti. Hlavni platformou pro zapojeni verejnosti je web www.dobreranocesko.cz.

Dal8imi aktivitami participativni slozky kampané budou vefejné debaty, kontaktni akce ve
méstech i na festivalech nebo vyzvy na socialnich sitich.

Co ¢eka Dobré rano, Cesko dal?
Ctyfti faze projektu

1. Participaéni kampan — od ¢ervna 2025 sbirame nazory vefejnosti a mapujeme klicové
postoje Cecht k vlastni identité a obrazu zemé.

2. Analyza a strategie — expertni tym zpracuje vystupy z participativni Casti projektu
a na jejich zakladé pFipravi navrh jednotného a dlouhodobého pozitivniho pFibéhu Ceska.

3. Jednotna komunikaéni strategie — cilem je uceleny komunikaéni ramec, odborné
nazyvany brand zemé& neboli znacka, ktery bude vyuzZitelny napfi¢ odvétvimi pro propagaci
Ceska (byznys, diplomacie, vzdélani, kultura, turismus a mnoho dalSich), bude jednotny
a provazany, coz zvysSuje jeho efektivitu. Jednotna a dlouhodobé budovana strategie
zaroven zamezi tfisténi finan€nich zdroju v jednotlivych segmentech a resortech.

4. Implementace kampané


http://www.dobreranocesko.cz

Kontakt pro média

Jan Dlouhy, tiskovy mluvéi iniciativy Dobré rano, Cesko
honza@dobreranocesko.cz
721 002 290

www.dobreranocesko.cz
Instagram

Facebook

YouTube



http://www.dobreranocesko.cz
https://www.instagram.com/dobre.rano.cesko/
https://www.facebook.com/profile.php?id=61576278187879
https://www.youtube.com/@dobreranocesko

